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Estrategia 
de marca



Logotipo
Versión horizontal

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

El elemento fundamental de la imagen de marca es la 
identidad corporativa, un vehículo de comunicación 
funcional y transmisor de la identidad.

Su función es: distinguir, diferenciar, hacer reconocer 
y hacer reconocible a ecca.social, de ahí que de-
berán de respetarse todas y cada una de las normas 
de este manual, con el fin de lograr un uso homogé-
neo y correcto de la Marca. 
 
ECCA Social se construye dentro de una estructura 
global de arquitectura de marca mayor, ECCA, a la 
que pertenece y de la que comparte esencia de ori-
gen, pero con carácter y sistema de valor propio. 

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A
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Logotipo
Versión vertical

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Ambas versiones tienen el mismo valor, usándose 
una frente a la otra preferentemente en función del 
espacio o formato del soporte o por composición en 
convivencia con otros logotipos.
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Logotipo
Variantes

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

La marca de ecca.social se compone también única-
mente por un logotipo, que bien puede estar solo o 
sobre una caja de color en negativo según convenga 
por motivos de legibilidad.
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E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Colores corporativos
Gama cromática principal

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

La gama cromática recogida en el presente manual de identidad 
está compuesta por dos colores principales en valores RGB. Hoy en 
día el mayor territorio y desarrollo de las marcas es digital. De igual 
manera, para la realidad física de impresión también tiene sus Pan-
tones correspondientes: (PANTONE Violet C y PANTONE 165 C)

Recordar siempre mantener en lo posible el valor de estos tonos 
en entorno digital e impreso y no hacer bajo ningún concepto: 

1. Fusionar colores de la paleta.  
2. Alterar el brillo, tono y saturación de los colores.
3. Cambiar las opacidades aprobadas.
4. Añadir o alterar sombras, fuera de las establecidas.
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E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Colores corporativos

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

La marca también dispone de versiones cromáticas complementar-
ias, y que junto con la gama principal, establecen todo un universo 
de valores y conceptos que representan y definen a la marca. 

Gama cromática secundaria

Vulnerabilidad
Social/ Personas

Social &
Gender

Derechos/
Cercanía

Movimiento Transpa-
rencia

Global

Contraste/ 
Social

Vitalidad/ 
Cooperación
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E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Colores corporativos

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

Sectores o ejes comunicativos principales de la marca, 
representados por colores y valores cromáticos.

Gama cromática secundaria

Sector 01 Derechos de la mujer

Sector 02 Migraciones y ciudadanía global

Sector 03 Vulnerabilidad social

Sector 04 Cooperación internacional
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E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Colores corporativos
Modos de color y su uso 

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

A pesar de que la marca dispone de versiones Pantones y CMYK 
para soportes impresos, debemos tener en cuenta que su uso 
estará representado en su mayoría en tonos RGB, colores más vivos 
y vibrantes. Acontinuación se muestra un esquema aproximado de 
como se visualizan los colores en función del medio:
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E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Tipografía corporativas
Tomato Grotesk

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

Latin Family
Thin
Light
Bold
Black

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam. 

The quick brown 

fox jumps over 

the lazy dog.

Tomato Grotesk es una moderna y amplia familia de 
formas geométricas sencillas y contraste acentuado 
que le confieren una fuerte personalidad de pantalla. 
El alto contraste, el espaciado reducido y las trampas 
de tinta la hacen perfecta para su uso en impresión y 
en pantallas de pequeño tamaño.

Cuando se utiliza en grandes dimensiones, estas 
características la convierten en un tipo de letra 
extremadamente alegre y versátil para una amplia 
gama de usos diferentes.

Aa Abcdefghijklmn

ñopqrstuvwxyz

123456789 ¿!*
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E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Tipografía corporativas
Montserrat

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh euismod. Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam. 

The quick brown 
fox jumps over 
the lazy dog.

Montserrat es un tipo de letra geométrica sin 
remates diseñado por Julieta Ulanovsky, inspirado en 
los carteles y la señalización de su histórico barrio 
bonaerense del mismo nombre. Su espíritu se 
asemeja bastante al de Gotham y Proxima Nova, 
pero tiene su propia apariencia, más informal, menos 
extendida y más idiosincrásica.

Es la tipografía en la que se compone este párrafo y 
el cuerpo de texto de todo este manual.

Aa Abcdefghijklmn
ñopqrstuvwxyz
123456789 ¿!*

Latin Family
Thin
Light
Regular
Book
Semibold
Bold
Extrabold
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Área de protección
Versión horizontal

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

Todo ente necesita de un espacio alrededor para ser y para 
comunicar en las mejores condiciones posibles. Si este espacio 
es invadido corremos el riesgo de perder visibilidad y presencia.

En este caso, y para facilitar esta práctica, tomamos 1,5 valor de 
‘x’, siendo esta unidad el ancho de la letra ‘e’ de ecca.

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

x

x

xx x xx

x

13



Área de protección
Versión vertical

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

La marca ecca.social ha de ofrecer una visión predominante 
en cualquier tipo de reproducción.

También aquí, con el fin de evitar que cualquier otra imagen 
pueda invadir el campo visual de la marca corporativa, se 
establece un espacio de seguridad envolvente en el que no 
pueden situarse textos, dibujos, fotografías u otros logotipos y 
marcas que generen ruido o distorsionen la presencia de la 
misma.

De nuevo, la medida “x”, definida por el ancho de las letra “e”, 
será el patrón en proporción de 1,5 veces, que debe 
respetarse en la convivencia con otras marcas y uso de otros 
elementos en general.

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

xx x

x

x

xx

x

x
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Área de protección
Versión horizontal + claim

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

Acompañamos personas, constrruimos futuro. El mismo 
sistema se adapta para integrar un descriptivo inspirador y 
que define y apunta las directrices de la marca.

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A
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Área de protección
Versión vertical

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Acompañamos personas, constrruimos futuro. Funciona 
también en la versión vertical. Se usará en aquellas campañas 
o productos, donde interese justificar las líneas de acción de 
la marca, siempre que el soporte y el sistema de 
reproducción lo permita así como su perfecta legibilidad.
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Escala de reducción
Escala mínima

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

Es aconsejable, para una óptima visualización y legibili-
dad del símbolo y de la imagen en su conjunto, que 
éste no se reproduzca a un tamaño inferior a 30 mm 
de ancho. Igualmente, se recomienda que el tamaño 
mínimo sólo se reproduzca (siempre que sea posible) 
con sistemas de impresión gráfica de alta calidad y 
con tintas planas.

Reducción mínima sólo 
si el soporte lo requiere 
y la técnica soporta una 
buena legibilidad.

Tamaños habituales de 
reproducción según 
soporte y convivencia 
con otros logos.

Tamaño visible adecua-
do en cartelería, por 
ejemplo.

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

30 x 3,5 mm

60 x 7,2 mm

100 x 12 mm

40 x 4,8 mm
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Versiones cromáticas
2 tintas | Positivo

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

Consideraciones generales:

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Se recomienda el uso preferente de la marca ecca social sobre fondo blanco o bien, sobre 
mancha de color y/o fondos planos corporativos. Se admite el uso tanto de la marca en pos-
itivo color para fondo blanco, y también positivo negro, sobre blanco o preferiblemente so-
bre fondo de color corporativo plano. En ambos casos, el punto de la ‘i’, se mantiene de col-
or vileta corporativo, siempre que el sistema de reproducción lo permita.
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Versiones cromáticas
2 tintas | Negativo

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

En negativo se recomienda el uso preferente de la 
marca ecca social sobre fondo plano complementario 
corporativo.

La característica diferenciadora es que el punto de la ‘i’ 
se mantendrá de color violeta, salvo cuando va sobre 
este mismo color de fondo, que se invertirá a naranja, 
siempre que el sistema de reproducción lo permita.

Consideraciones generales:

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A
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Versiones cromáticas
RGB / CMYK

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Al ser una marca eminentemente digital, los colores luz 
originarios podrán sufrir una mayor o menor variación de tono, 
dependiendo del sistema de impresión digital u offset. Es un 
proceso normal y natural que se puede evitar aplicando en 
sustitución el uso de tintas planas PANTONES anteriormente 
descritos, si el sistema y presupuesto lo permite.

Previsualización RGB

Previsualización CMYK
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Usos incorrectos
Puntos importantes a evitar

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Uso incorrecto

•	 Combinaciones poco comunes que no 
ofrezcan armonía, ni balance y un mal contraste 
de color.

•	 Modificar las opacidades de los colores 
ofrecidos en nuestra paleta.

•	 Crear gradientes combinando diferentes colores de 
la gama.

•	 Alterar el brillo o saturación de los colores que 
conforman nuestra paleta.

•	 Unificar colores de nuestra paleta

No hagas esto...

+ =

¡Haz esto!

# ff6b1f100% 100%
# ffc4a6

75% 75%

25% 25%

50% 50% # 6e00e3

# b580f7
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Usos incorrectos
Variaciones cromáticas de fondos

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Usos incorrectos

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Se deben evitar las combinaciones de color que 
impidan una percepción nítida y un contraste 
adecuado del logotipo para su perfecta legibilidad.

La observación estricta de estos usos permitirá una 
percepción más clara e identificatoria del símbolo.

Ejemplos de versiones 
NO ACEPTADAS sobre fondos 

blancos y/o colores corporativos, ni 
tampoco establecer otros colores 
sobre la marca no identificados 

como parte de la identidad.

Ejemplos de versiones 
NO ACEPTADAS sobre 

fondos claros.

Ejemplos de versiones 
NO ACEPTADAS sobre 

fondos oscuros.
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Sistema 
de marca



Logotipo
Versión horizontal

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Relaciones proporcionales

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Conceptos de marca

Usos incorrectos

Convivencia

Tomato Grotesk es una moderna familia grotesca de 
formas geométricas sencillas y contraste acentuado 
que le confieren una fuerte personalidad de pantalla. 
El alto contraste, el espaciado reducido y las trampas 
de tinta la hacen perfecta para su uso en impresión y 
en pantallas de pequeño tamaño. Cuando se utiliza 
en grandes dimensiones, estas características la 
convierten en un tipo de letra extremadamente 
alegre y versátil para una amplia gama de usos 
diferentes.

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Estilo visual
Fotografía / Comunicación

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A

Para una mayor diferenciación entre las marcas 
pertenecientes a la arquitectura de ECCA propon-
emos para esta marca la utilización de fotografías 
centradas en personas, que nos desmarcará de la 
dirección de arte de ecca.edu donde sí podremos 
utilizar ilustración como elemento comunicativo.
 
Las fotografías deberán seguir una línea basada en 
los conceptos de cercanía, positividad, diversidad e 
inclusión.

Por otro lado, las fotografías siempre deberán cum-
plir los siguientes puntos:

•	 Buena iluminación y contraste entre la fotografía y 
los colores aplicados.

•	 Cercanía e integración entre la fotografía, el fondo 
y los colores, así como el uso de fondos polanos.

•	 A ser posible, que la fotografía utilizada ofrezca una 
tonalidad similar a los colores de la marca. 
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Estilo visual
Fotografía / Proyectos

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A
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En general buscamos el uso de fondos planos corporativos, sin 
alterar ni añadir texturas, para componer de una manera limpia 
y ordenada la información, el logotipo y la fotografía a utilizar.

Igualmente, los elementos y uso del color y fondos planos se 
aplicará de forma similar en entorno digital.

Composición base

S I S T E M A  D E  M A R C A

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel

Estilo visual 26



Sistema gráfico
Territorios de comunicación / Sectores

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A

A partir de las dos formas básicas presentes en el logo-
tipo creamos un sistema gráfico aplicable a los cuatro 
sectores o territorios de comunicación que engloban 
todo el ámbito de actuación de ECCA Social.
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Sistema gráfico

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A

Cada uno de los sectores estará identificado por un 
color de los que componen la paleta cromática y 
una forma geométrica relacionada con las pre-
sentes en el logotipo.

Territorios de comunicación / Sectores
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Sistema gráfico
Sectores / Aplicaciones

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A
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S I S T E M A  D E  M A R C A

Look & Feel
Aplicaciones / Carteles

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel
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Look & Feel
Aplicaciones / Revistas

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A
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Look & Feel
Aplicaciones / Exterior
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Look & Feel
Aplicaciones / Tarjetas

S I S T E M A  D E  M A R C A

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel
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Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A

Aplicaciones / Web

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel
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Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A

Aplicaciones / Web

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel
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Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A

Aplicaciones / Web

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel
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Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A

Aplicaciones / RRSS

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel
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Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A

Aplicaciones / RRSS

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel

E j e  2

E j e  2

E j e  2

E j e  4

E j e  4

E j e  4

E j e  2

E j e  2E j e  2

E j e  2

E j e  2 E j e  1

E j e  1

E j e  1

F r a s e

F r a s e

F r a s e

F r a s e
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Look & Feel

S I S T E M A  D E  M A R C A

Aplicaciones / RRSS / Sectores

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel

39



Look & Feel
Aplicaciones / Firma mail

S I S T E M A  D E  M A R C A

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel
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Logotipo
Versión horizontal

Logotipos

Colores corporativos

Tipografías corporativas

Relaciones proporcionales

Área de protección

Escala de reducción

Versiones cromáticas

Conceptos de marca

Usos incorrectos

Convivencia

Tomato Grotesk es una moderna familia grotesca de 
formas geométricas sencillas y contraste acentuado 
que le confieren una fuerte personalidad de pantalla. 
El alto contraste, el espaciado reducido y las trampas 
de tinta la hacen perfecta para su uso en impresión y 
en pantallas de pequeño tamaño. Cuando se utiliza 
en grandes dimensiones, estas características la 
convierten en un tipo de letra extremadamente 
alegre y versátil para una amplia gama de usos 
diferentes.

E S T R A T E G I A  D E  M A R C A

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel

Tomando como referencia el trabajo realizado para 
ecca.edu en cuanto a señalética y pensando en la 
convivencia de ambas marcas en un posible mismo 
entorno, se mantiene tamaño y estructura de los ser-
vicios, adaptados a los nuevos colores corporativos.

Look & Feel
Aplicaciones / Señalética
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Look & Feel
Aplicaciones / Camiseta

S I S T E M A  D E  M A R C A

Estilo visual

Sistema gráfico

Look & Feel
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